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Fişa disciplinei 
1. Date despre program 
1.1. Instituția de învățământ superior Universitatea „Dunărea de Jos” din Galați 

1.2. Facultatea Transfrontalieră  

1.3. Departamentul Științele Vieții 

1.4. Domeniul de studii Ingineria Produselor Alimentare 

1.5. Ciclul de studii Studii universitare de masterat 

1.6. Programul de studii/Calificarea Controlul, expertizarea și siguranța alimentelor 

2. Date despre disciplină 

2.1. Denumirea disciplinei Promovarea produselor în industria alimentară 

2.2. Titularul activităţilor de curs  

2.3. Titularul activităţilor de laborator  

2.4. Anul de studiu II 2.5. Semestrul I 2.6. Tipul de 

evaluare 
E 2.7. Regimul disciplinei Ob 

3. Timpul total estimat (ore pe semestru) al activităţilor didactice 

3.1. Număr de ore pe săptămână 2 din care:      3.2. Curs 1 3.3. Proiect 1 

3.4. Total ore din planul de învăţământ 28 din care:      3.5. Curs 14 3.6. Proiect 14 

Distribuția fondului de timp ore 

Studiul după manual, suport de curs, bibliografie și notițe 14 

Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate şi pe teren 20 

Pregătire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii și eseuri 20 

Tutoriat 14 

Examinări 4 

Alte activităţi - 

3.7. Total ore studiu individual 72 

3.8. Total ore pe semestru 100 

3.9. Numărul de credite 4 

4. Precondiţii (acolo unde este cazul) 

4.1. de curriculum Absolvent de învăţământ superior de specialitate sau în 

domeniu apropiat 

4.2. de competenţe Tehnologii generale, Operaţii şi aparate, Utilaj special, Analiza 

calităţii, Management, Controlul calităţii produselor 

alimentare, Analize senzoriale, Politici şi strategii, Ambalaje si 

design în IA, Tehnici de prezentare 

5. Condiţii (acolo unde este cazul) 

5.1. de desfăşurare a cursului Suport electronic şi grafic (videoproiector, diagrame, planşe, 

cataloage) 

5.2. de desfăşurare a seminarului / 

laboratorului / proiectului 

Suport electronic şi grafic (videoproiector, diagrame, planşe, 

cataloage) 

6. Competenţele specifice acumulate 

6.1. Competenţe profesionale Identificarea şi aplicarea unor metode de cercetare în domeniul 

ştiinţei alimentelor, tehnologiilor alimentare, utilajelor 

specifice industriei alimentare şi biotehnologie. 

Proiectarea şi promovarea de produse alimentare şi aplicare de 

strategii în domeniul alimentaţiei. 

Identificarea şi aplicarea unor strategii de cercetare. 

6.2. Competențe transversale Formarea şi dezvoltarea aptitudinii de lider de echipă şi a 
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gândirii critice. 

Dezvoltarea aptitudinilor antreprenoriale, competenţelor 

participative în echipe de producţie – cercetare – dezvoltare şi 

de management aplicat. 

7. Obiectivele disciplinei (reieşite din grila competenţelor specifice acumulate) 

7.1. Obiectivul general al disciplinei Trecerea produsului ipotetic în produs real prin vânzare; 

Dezvoltarea capacității de previzionare și de proiectare. 

7.2. Obiectivele specifice Promovarea pe o anumită piață a unui produs prin mijloace 

specifice; 

Realizarea strategiei de promovare; 

Dezvoltarea unor abilități efective de testare a pieței și de 

promovare a unui produs pe o anumită piață. 

8. Conţinut 

8.1. Curs Metode de predare Observaţii 

Produse pe piață: gama de produse. Ciclul de viață al 

produselor. Produse noi. Lansarea pe piață a produselor noi 
Prelegere liberă, curs 

deschis cu tendinţă 

de dezbatere 

Exerciţiu 

permanent de 

eliberare 

inhibiţii 

Rolul cercetării în determinarea produselor cerute pe piață. 

Rolul cercetării de marketing post-lansare. 
Prelegere liberă, curs 

deschis cu tendinţă 

de dezbatere 

Exerciţiu 

permanent de 

eliberare 

inhibiţii 

Prospectarea pieței. Previziunile pieței. Profilul 

consumatorului 
Prelegere liberă, curs 

deschis cu tendinţă 

de dezbatere 

Exerciţiu 

permanent de 

eliberare 

inhibiţii 

Protecția industrială. Protecția intelectuală. Norme europene 

specifice 
Prelegere liberă, curs 

deschis cu tendinţă 

de dezbatere 

Exerciţiu 

permanent de 

eliberare 

inhibiţii 

Reclama: geneza, definiție, caracteristici, tehnici de aplicare, 

elemente de recomandare. 

 

Prelegere liberă, curs 

deschis cu tendinţă 

de dezbatere 

Exerciţiu 

permanent de 

eliberare 

inhibiţii, 

Vânzarea produsului. Elemente de feedback necesare reluării 

ciclului de produs. 
Prelegere liberă, curs 

deschis cu tendinţă 

de dezbatere 

Exerciţiu 

permanent de 

eliberare 

inhibiţii 

Bibliografie minimală 

Stoica M. 2023. Note de curs 

Stoica M, Alexe P. 2016. Elemente de proiectare a produselor alimentare noi, Ed. Academica. 

 

8.2. Proiect Metode de predare Observaţii 

Elemente de caracterizare a unui produs nou. Ciclul de 

viaţă al unui produs. Costurile unui produs nou 

Studii de caz. 

Promovarea spiritului 

de echipă şi a 

concepţiei de creaţie. 

Studiu individual 

pe „borne” stabilite 

în comun (profesor 

– student) 

Observaţia, interviul, sondajul şi testarea de produs la 

nivelul impactului cu consumatorul 

Studii de caz. 

Promovarea spiritului 

de echipă şi a 

concepţiei de creaţie. 

Studiu individual 

pe „borne” stabilite 

în comun (profesor 

– student) 

Exerciţiu practic de observare, intervievare şi sondare a 

opiniei consumatorului 

Studii de caz. 

Promovarea spiritului 

Studiu individual 

pe „borne” stabilite 
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de echipă şi a 

concepţiei de creaţie. 

în comun (profesor 

– student) 

Proiectarea promovării. Etape. Rolul decisiv al 

reclamei 

Studii de caz. 

Promovarea spiritului 

de echipă şi a 

concepţiei de creaţie. 

Studiu individual 

pe „borne” stabilite 

în comun (profesor 

– student) 

Exerciţiu practic de promovare Studii de caz. 

Promovarea spiritului 

de echipă şi a 

concepţiei de creaţie. 

Studiu individual 

pe „borne” stabilite 

în comun (profesor 

– student) 

Elementele proprietăţii industriale şi intelectuale Studii de caz. 

Promovarea spiritului 

de echipă şi a 

concepţiei de creaţie. 

Studiu individual 

pe „borne” stabilite 

în comun (profesor 

– student) 

Profilul consumatorului Studii de caz. 

Promovarea spiritului 

de echipă şi a 

concepţiei de creaţie. 

Studiu individual 

pe „borne” stabilite 

în comun (profesor 

– student) 

Bibliografie minimală 

Stoica M. 2023. Note de curs 

Stoica M, Alexe P. 2016. Elemente de proiectare a produselor alimentare noi, Ed. Academica. 

9. Coroborarea conţinutului disciplinei cu aşteptările reprezentanţilor comunităţii epistemice, 

asociaţiilor profesionale şi angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului 

Disciplina trebuie să ofere capacitatea de a susţine un standard permanent de creaţie într-un 

compartiment de cercetare-dezvoltare.  

Absolventul poate coordona un compartiment de cercetare – dezvoltare. 

10. Evaluare 

Tip de activitate 10.1. Criterii de 

evaluare 

10.2. Metode de 

evaluare 

10.3. Pondere din nota 

finală 

10.4. Curs Prezenţă, activitate, 

colaborare 

Nota minim 5 

Dezbatere liberă, 

prezentare proiect 
70% 

10.5. Proiect Prezenţă, activitate, 

colaborare 

Nota minim 5 

Dialog, proiect 30% 

 

10.6. Standard minim de performanţă 

Definirea şi interpretarea următoarelor noţiuni: 

Ciclul de viaţă al unui produs; Etapele lansării unui produs nou; Elementele protecţiei industriale; 

Elementele specifice la lansarea unui produs alimentar nou; Comportamentul consumatorului de 

produse alimentare. 

 


